


（1）消费电子电源业务立足大客户战略，自去年下半年以来随

着大客户新品的陆续推出，公司消费电子电源业务持续保持恢复态

势。此外，公司今年已完成新客户 AIPC 电源产品的试制工作，并已

根据客户订单需求有序生产中，该产品盈利能力较好，能带来新的业

务增量，助力盈利能力改善。 

公司消费电子电源业务将紧跟大客户新品开展业务，继续巩固和

提升现有大客户的市场份额，加大包括 ODM 项目的研发投入，改善消

费电子客户结构和产品品类。同时，持续优化供应链，推行精益管

理，持续降本增效。 

（2）公司大功率电源业务尚处在产能爬坡，效率提升阶段。目

前公司大功率电源业务在手订单有保障，随着产线产能利用率的逐步

提升、产能有序释放，以及在手订单陆续交付，公司大功率电源板块

业绩状况将持续改善。 

4、锯切业务海外拓展计划？ 

答：公司在 2007 年即开始实现锯条批量出口，是国内最早实现

批量出口的企业，并于 2018 年战略入股德国百年名企 AKG 公司，建

立了辐射欧美的基地，于 2019 年设立印度孙公司负责印度及其周边

国家的销售，建立了拓展“一带一路”市场的服务平台。逐步开拓、

建立了国外营销体系，目前与全球 50 多个国家和地区的经销商建立

了销售合作关系，全球化布局初现。公司将继续加大海外资源的投

放，加强欧洲市场渠道建设，增强仓储和技术人员，快速响应客户需

求，并积极拓展东南亚市场和日本市场。 

5、公司带锯条业务波动性大吗？ 

答：双金属带锯条属于金属切割加工企业的易耗品，应用行业、

领域广泛，需求不易受某一行业波动的影响，与制造业 PMI 指数有一

定关联性，此外，带锯条业务具有终端用户多，单个客户单次采购量

不大，但采购频次高的特点，市场需求稳定。公司作为双金属带锯条

行业国内领先企业，参与全球行业竞争，上市以来，该块业务保持稳

健增长。 
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